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PR-проект “Эксперт питьевой воды” 

ТМ «Старый Миргород» 



2 © Бюро Маркетинговых Технологий, 2005 

ЦИТАТА МЕТРА 

  «У кампаний — лидеров слишком большой размах, чтобы 

вдаваться в частности… Для них вопрос больше не в том, 

«является ли моя марка единственно узнаваемой в данной 

рекламной кампании» - их интересует может ли эта 

рекламная кампания поддержать статус моей марки как 

эталона, и тем самым оставить конкурентам меньше 

пространства для маневра…» 

Жан-Мари Дрю 

«Ломая стереотипы» 
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ЧТО ДОЗВОЛЕНО 
ЮПИТЕРУ… 

или 

НОВАЯ СТРАТЕГИЯ  

ТМ 
 



4 © Бюро Маркетинговых Технологий, 2005 

ЗАКАЗЧИК 
 

Компания IDS –  

лидер отечественного рынка минеральных вод во всех его 
категориях 
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ЗАДАЧА 

 

ПРОДВИЖЕНИЕ ТМ «СТАРЫЙ МИРГОРОД» 

В 2005 ГОДУ 

 

 повышение узнаваемости 

 лояльность потребителей 

 удержание продаж 
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ПРОБЛЕМА 

 

• 2004 год - ТМ «Старый Миргород» - лидер рынка питьевой воды  

в больших бутылях. В 2005 году IDS Group  приобретает ТМ 

«Моршинская», рассматривая именно ее в качестве будущего 

лидера.  

 

• На продвижение ТМ «Старый Миргород» выделяется 

минимальный бюджет (не развивающий - поддерживающий). 

Отсюда традиционное желание заказчика… 

 

 

…за минимум (денег) получить максимум 
(результат)  
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СТРАТЕГИЯ 

 

АТАКА 
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СТРАТЕГИЯ 

КОГО АТАКУЕМ? 
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СТРАТЕГИЯ 

ВОДУ ИЗ-ПОД КРАНА  
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СТРАТЕГИЯ 

НАШЕ ОРУЖИЕ:  
PR И…ПРАВДА  

И НИЧЕГО, КРОМЕ ПРАВДЫ!  
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ИДЕЯ 

 

 

 СОЦИАЛЬНЫЙ ПРОЕКТ   

 

«СТАРЫЙ МИРГОРОД»  

ЭКСПЕРТ ПИТЬЕВОЙ ВОДЫ 

 

 

период: апрель/июнь 2005 года 
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СУТЬ ПРОЕКТА 

 

 

 

ПРАВДА  О ВОДЕ  
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ПРАВДА О ВОДЕ 

 

 

 
 Один литр водопроводной 

воды содержит 20-25 мг 
нитратов. За год человек 
выпивает нитратов размером 
с грецкий орех - 20 г. 
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ПРАВДА О ВОДЕ 

 

 

 
 За свою жизнь человек 

выпивает 35000 л воды, 
которая в среднем содержит 
420 кг солей и примесей. 
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ПРАВДА О ВОДЕ 

 

 

 
 Водопроводную воду 

загрязняют: ртуть, свинец, 
никель, железо, асбест, 
мышьяк, пестициды, 
гербициды, радионуклиды… 
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ПРАВДА О ВОДЕ 

 

 

 
 Бюветная, родниковая и вода 

из колодца через 24 часа 
становится токсичной… 
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ЦЕЛИ ПРОЕКТА 

МАРКЕТИНГОВЫЕ: 

 
• 1. Создать потребность в ежедневном потреблении 

чистой питьевой воды 

 

• 2. Сформировать новый УРОВЕНЬ ДОВЕРИЯ 

к ТМ «Старый Миргород» 

 

• 3. Переключить внимание потребителей  

от других марок к МАРКЕ-АВТОРИТЕТУ, ЭКСПЕРТУ. 
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ЦЕЛИ ПРОЕКТА 

СОЦИАЛЬНЫЕ:  
 

• 1. Просвещение 

 информирование граждан Украины о состоянии  водных 
ресурсов страны 

 

• 2. Воспитание  
формирование экологической культуры потребления  
питьевой воды 

 

• 3. Оздоровление  

 ВОЗРОЖДЕНИЕ ЗДОРОВОЙ УКРАИНСКОЙ НАЦИИ 
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СТАРТ!ПРЕСС-КОНФЕРЕНЦИЯ 

 

 

ТЕМАТИКА:  

ЭКОЛОГИЯ ВОДЫ 

 

КЛЮЧЕВОЕ ЛИЦО:  

МИХАИЛ КУРИК - ДИРЕКТОР «УКРАИНСКОГО 

ИНСТИТУТА ЭКОЛОГИИ ЧЕЛОВЕКА» 
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ПРЕСС-КОНФЕРЕНЦИЯ 

Пригласительный 
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ПРЕСС-КОНФЕРЕНЦИЯ 

  

! ОГЛАШЕНИЕ 

ПОСЛЕДНИХ 
РЕЗУЛЬТАТОВ 
ИССЛЕДОВАНИЙ 
ПРОФЕССОРА 
МИХАИЛА КУРИКА, 
ДИРЕКТОРА 
«УКРАИНСКОГО 
ИНСТИТУТА 
ЭКОЛОГИИ 
ЧЕЛОВЕКА». 
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ПРЕСС-КОНФЕРЕНЦИЯ 

 

! СТАРТ ВСЕУКРАИНСКОГО 

ПРОЕКТА «ЭКСПЕРТ 
ПИТЬЕВОЙ ВОДЫ». 
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ПРЕСС-КОНФЕРЕНЦИЯ 

 

! ОФИЦИАЛЬНОЕ 

ВРУЧЕНИЕ «СТАРОМУ 
МИРГОРОДУ»  
СЕРТИФИКАТА, 
ПОДТВЕРЖДАЮЩЕГО 
ТОТ ФАКТ, ЧТО ЭТО 
ЕДИНСТВЕННАЯ ВОДА В 
УКРАИНЕ С 
УНИКАЛЬНОЙ 
БИОЭНЕРГЕТИКОЙ. 
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ПРЕСС-КОНФЕРЕНЦИЯ 

 

! «УКРАИНСКИЙ ИНСТИТУТ 

ЭКОЛОГИИ ЧЕЛОВЕКА» 
ОФИЦИАЛЬНО 
РЕКОМЕНДОВАЛ «СТАРЫЙ 
МИРГОРОД» ДЛЯ 
ЕЖЕДНЕВНОГО 
УПОТРЕБЛЕНИЯ. 
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ПРЕСС-КОНФЕРЕНЦИЯ. ИТОГИ. 

17 публикаций в прессе 

N! если на деньги, то – это 16 400 у.е. 
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ПРЕСС-КОНФЕРЕНЦИЯ. ИТОГИ. 
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ПРЕСС-КОНФЕРЕНЦИЯ. ИТОГИ. 
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ПРЕСС-КОНФЕРЕНЦИЯ. ИТОГИ. 
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ПРЕСС-КОНФЕРЕНЦИЯ. ИТОГИ. 
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ПРЕСС-КОНФЕРЕНЦИЯ. ИТОГИ. 
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ПРЕСС-КОНФЕРЕНЦИЯ. ИТОГИ. 
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ПРЕСС-КОНФЕРЕНЦИЯ. ИТОГИ. 

 
СЮЖЕТЫ НА ТВ 

(13 выходов) 

 

 

«Бізнес-новини» 

Экономические известия 

Доброго ранку, Україна 
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САЙТ 
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ПОСТЕРЫ. МЕТРО. 

Киев, Харьков 
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ПЛАКАТ. ТОЧКИ ПРОДАЖ. 



37 © Бюро Маркетинговых Технологий, 2005 

БУКЛЕТ НА БУТЫЛКУ 
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PR-СТАТЬИ 

СЕРИЯ ТЕМАТИЧЕСКИХ ПУБЛИКАЦИЙ С УЧЕТОМ 
РЕГИОНАЛЬНЫХ ОСОБЕННОСТЕЙ 

Одесса 

 «Знаете анекдот? Послали воду из 

одесского водопровода на анализ в 

Западную Европу и получили оттуда 

ответ: "В присланной вами воде 

купаться не рекомендуется"! Было 

бы смешно, если бы не было так 

похоже на правду. Одесса – город 

чудесного юмора и уморительных 

чудес. Она славится регулярной 

засухой в кранах и несанк-

ционированными водными потоками 

на улицах. Одесса летом - это не 

только постоянное слияние гостей и 

коренных жителей, но и перио-

дическое «слияние» водопровода и 

канализации…». 
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PR-СТАТЬИ 

СЕРИЯ ТЕМАТИЧЕСКИХ ПУБЛИКАЦИЙ С УЧЕТОМ 
РЕГИОНАЛЬНЫХ ОСОБЕННОСТЕЙ 

Львів 

 «Для гостей міста Львів – майже 

Європа. Львівські вулиці 

вирізняються архітектурою, а льві-

в’яни – шляхетністю. Та самі ми 

знаємо, що за рівнем життя нам 

далеко до європейців, а нашому 

місту далеко до європейських 

побратимів. В усьому, включаючи 

комунальне господарство. На відміну 

від інших українських мегаполісів, 

Львів постачається водою з під-

земних джерел, і це могло б бути 

величезною перевагою нашого 

життя. Могло б, якби не най-

старіший в Україні львівський 

водогін, що  з’явився ще у XV ст....». 
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ИННОВАЦИИ 

 

Маркетинговая инновация.  

• В качестве атакуемого конкурента были выбраны не другие торговые 
марки, а самый потребляемый тип воды – вода из-под крана. 

 

PR-инновация.  

• Для Украины социальные проекты, реализуемые торговыми марками пока 
еще новинка. Особенно, если это социальный проект в области экологии 
человека.  

 

Инновация в использовании инструментария.  

• В проекте для размещения PR-информации были задействованы типичные 
рекламные носители.   

 

Инновацией для общенационального проекта стал и учет региональных 
особенностей. У каждого региона Украины свои специфические 
проблемы, связанные с качеством воды. В PR-материалах, размещаемых в 
региональных СМИ, раскрывалась экологическая ситуация каждого 
конкретного региона 
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РЕЗУЛЬТАТЫ ПРОЕКТА 

  
 «СТАРЫЙ МИРГОРОД» сохранил отрыв от СВОЕГО КОНКУРЕНТА  

воды «BonAqua» корпорации Coca-Cola, которая в 2005 году 

проводила рекламную компанию с Яной Клочковой. 

 

 ВОЗРОС ОБЩИЙ ПОКАЗАТЕЛЬ ПОТРЕБЛЕНИЯ БУТЫЛИРОВАННОЙ  

ВОДЫ В УКРАИНЕ: 

 с 20,9 л на человека в 2004 году на 26,1 л в 2005. 

 


